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Введение

Цель курса «Технологии производства рекламного продукта» – формирование у обучающихся базовых представлений, начальных теоретических знаний об основных технологиях производства рекламного продукта, принципах их действия, возможностях и ограничениях; выработка у обучающихся навыков использования технологий производства рекламного продукта в профессиональных целях.
 Студенты, завершившие изучение дисциплины «Технологии производства рекламного продукта», должны обладать следующими компетенциями: 
знать 

основные виды рекламной продукции;

технологии создания рекламной продукции;

приемы создания рекламной продукции;
уметь 

учитывать технологические возможности при разработке рекламного продукта;

использовать существующие технологии производства рекламного продукта для достижения целей профессиональной деятельности;

владеть навыками 

применения технологий производства рекламного продукта.

 Важный инструмент овладения такого рода знаниями и умениями – подготовка контрольных работ.

Требования к содержанию и оформлению контрольной работы

Контрольные работы – одна из основных форм межсессионных заданий для студентов-заочников. Выполнение контрольной работы призвано способствовать закреплению теоретических знаний обучающегося, а также выработке навыков работы с литературными источниками, сбора и обработки фактографического материала, проведения его обработки, обобщения и анализа.
Студентам предлагается примерный список тем контрольных работ. Однако по согласованию с преподавателем, студенту, учитывая его пожелания, может быть назначена и другая тема, соответствующая направленности дисциплины «Технологии производства рекламного продукта».
Общее правило при выборе темы из предложенного списка заключается в том, что номер темы контрольной работы должен соответствовать последней (им) цифре (ам) номера зачетной книжки студента.

Контрольная работа должна состоять из введения, основной части и заключения. Во введении следует дать обоснование значимости и актуальности избранной темы, сформулировать задачи работы. При раскрытии основных вопросов необходимо обеспечить их полное соответствие формулировкам плана. Каждый раздел основной части должен завершаться краткими выводами. Заключение контрольной работы не должно содержать новых фактических данных. В нем резюмируется содержание работы, делаются четкие выводы по всей теме.

Основная часть контрольной работы по данной дисциплине может включать в себя только теоретический материал, касающийся различных аспектов изготовления полиграфической, сувенирной рекламной продукции, а также наружной рекламы. 

Заключительный этап – оформление. Контрольная работа должна быть написана грамотно, четко, разборчиво (предпочтительно набрана на компьютере и отпечатана на принтере), с выделением абзацев, страницы – пронумерованы. Размеры полей: сверху и снизу – по 2,0 см.; слева – 3,0 см.; справа – 1,0 см. Объем контрольной работы – 10-15 печатных страниц (без учета введения, заключения, списка использованных источников, приложений). В конце работы нужно указать список источников, использованных при написании контрольной, при этом следует использовать литературу преимущественно последних лет издания. Приложения не являются обязательной частью контрольной работы и должны использоваться для размещения элементов, которые не допускается размещать в основном тексте – цветные иллюстрации, большие по размеру таблицы, рисунки и т.п.

При выполнении всех требований, предъявляемых к контрольной работе, студент получает положительную рецензию. Все замечания, указанные в рецензии, необходимо учесть, то есть внести дополнения и изменения к основному тексту на дополнительных листах. На зачете или экзамене студент представляет экзаменатору свою контрольную работу, рецензию и текст дополнений.

Если контрольная работа не соответствует изложенным выше требованиям, то она не засчитывается. Студент обязан переработать ее полностью или отдельные разделы в соответствии с полученными замечаниями. Сроки представление контрольной работы при этом не изменяются.

Студенты, получившие зачет за выполненную контрольную работу, допускаются к сдаче зачета по дисциплине «Технологии производства рекламного продукта».
Пример оформления титульного листа и листа с содержанием:
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Тематика контрольных работ
1. Полиграфическая рекламная продукция: основные виды.

2. Допечатная подготовка и её основные стадии.

3. Основные технологии печати: общая характеристика.

4. Печатный процесс и оборудование: офсетная печать.

5. Печатный процесс и оборудование: высокая печать.

6. Печатный процесс и оборудование: флексография.

7. Печатный процесс и оборудование: глубокая печать.

8. Печатный процесс и оборудование: тампонная печать.

9. Печатный процесс и оборудование: трафаретная печать.

10. Печатный процесс и оборудование: цифровая печать.

11. Основные послепечатные процессы.

12. Наружная реклама: основные виды и материалы для производства.

13. Наружная реклама: технологии и оборудование для производства.

14. POS-материалы: основные виды и технологии производства.

15. Основные виды массово-сувенирной продукции и технологии её производства.
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